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“湖北精品”标准先进性评价办法

第一章 总则

第一条 为了深入实施质量强省、品牌强省战略，发挥先进

标准对增强质量竞争优势的引领作用，建立完善“湖北精品”标

准先进性评价体系，根据《中华人民共和国产品质量法》《中华

人民共和国标准化法》《湖北省质量强省建设纲要》等法律法规

和规范性文件规定，制定本办法。

第二条 本办法所称标准先进性，是指标准的关键性指标对

标国际先进、达到国内一流或填补国际、国内空白。

对标国际先进，是指关键性指标优于国际标准或国外先进标

准，达到国际行业标杆水平；达到国内一流，是指关键性指标优

于国家标准、行业标准、地方标准，达到国内行业标杆水平；填

补国际、国内空白，是指关键性指标在评价时没有相应的国际标

准、国家标准、行业标准、地方标准，经评价达到国际、国内行

业标杆水平。

第三条 本办法所称先进性评价，是指“湖北精品”认定委

员会依照本办法组织开展的，对申报认定“湖北精品”的产品、

服务和工程所执行的标准的先进性进行评价的活动。

第四条 湖北省市场监督管理局负责“湖北精品”标准先进

性评价的制度设计、统筹协调、结果公开等工作。“湖北精品”

认定委员会负责组织开展“湖北精品”标准先进性评价。
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第二章 申报

第五条 申报先进性评价的标准应有效实施 3 个月以上，其

中企业标准、团体标准应在企业标准信息公共服务平台、全国团

体标准信息平台进行标准自我声明公开。

第六条 申报主体应对照本办法提交《“湖北精品”标准先

进性评价申报表》（见附件 1-1）及相关材料，经市、州、直管

市、神农架林区市场监督管理局推荐申报。

第三章 组织评价

第七条 “湖北精品”认定委员会应当根据产品、服务和工

程类别组织制定评价细则，细则应包含产品、服务和工程的关键

性指标确定程序、关键性指标值、先进性判定标准、先进性评价

程序。“湖北精品”认定委员会根据需要组织专家对评价细则进

行评审。

第八条 “湖北精品”认定委员会应当根据评价对象，组织

业内专家，严格按照评价细则组织开展标准先进性评价活动。

第九条 评价结论为“先进”的，“湖北精品”认定委员会

出具《“湖北精品”标准先进性评价报告》，经公示后，作为“湖

北精品”认定的依据，公示时间不少于 10 个工作日。

评价结论为“未达到先进性要求”的，“湖北精品”认定委

员会应当书面通知申报主体并说明理由。

第十条 “湖北精品”认定委员会应当记录评价过程，留存

评价资料。



— 3 —

第十一条 评价报告有效期为 3 年，市场主体应当在评价报

告有效期届满 60 日前申请复审，复审评价结论为“先进”的，

由“湖北精品”认定委员会重新出具评价报告。

复审评价结论为“未达到先进性要求”的，由“湖北精品”

认定委员会书面通知申报主体，并说明理由。

第十二条 申报主体对评价结论有异议的，可向“湖北精品”

认定委员会提出复评申请，由“湖北精品”认定委员会另行组织

专家进行复评。

第十三条 “湖北精品”认定委员会应当建立并执行保密管

理制度，对评价过程中知悉的商业秘密予以保护。

第十四条 “湖北精品”标准先进性评价不收取任何费用。

第四章 监督管理

第十五条 获得“湖北精品”标准先进性评价的市场主体，

应当根据行业质量发展水平，持续推动标准提档升级，其关键性

指标先进值发生变化的，应当及时修订标准，重新申请“湖北精

品”标准先进性评价，确保执行标准始终保持先进。

弄虚作假获得先进性评价的，由“湖北精品”认定委员会收

回评价报告，且 3 年内不得重新申报。

第十六条 各级市场监管部门和“湖北精品”认定委员会应

当对获得“湖北精品”标准先进性评价的地方标准、企业标准和

团体标准进行宣传和推介。

第十七条 任何单位和个人有权举报标准先进性评价过程中
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的违法违规行为。湖北省市场监督管理局应当对举报及时组织调

查处理，对实名举报应当按照相关规定书面回复。

第五章 附则

第十八条 本办法由湖北省市场监督管理局负责解释。

第十九条 本办法自发布之日起施行。
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附件

“湖北精品”标准先进性评价申报表

标准名称 标准编号

标准类别 所涉领域

申报主体

申报主体地址

统一社会信用代码 登记注册日期

申报联系人 联系电话

电子邮箱 申请日期

推荐单位

一、申报主体简介

（主要包括所涉领域、主要技术/服务优势、经营或运作情况等）

二、申报标准基本情况

（主要包括标准制定背景、制定程序等，可提供标准编制说明，需附标准文本及标准
发布文件）
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三、申报标准先进性/创新性分析

（主要包括分析综述、关键性指标水平对比、标准水平证实性材料、其他备注说明）

指标性质* 指标名称
指标

值

国际国内标准比对
国际国内行业标杆比

对

水平

比较

简要

说明

标准名称

及条款
指标值

国内/

国际标杆
指标值

…

… …

…

… …

…

… …
…

*指标性质包括七类：

1.对标国际先进/达到国内一流/填补国际、国内空白，质量提升明显；

2.符合产业政策引导方向；

3.产品创新，能进一步满足顾客需求，开辟新市场；

4.消费体验，满足消费者实际需求，提升用户体验；

5.行业特殊要求，符合并高于产品所在行业的特殊要求，带动质量明显提升；

6.产品安全健康环保，维护人体安全，有利身体健康，加强环境保护；

7.清洁生产，材料选择、生产过程生态环保。

四、申报标准实施成效分析

（主要包括标准应用情况、实施成效情况，需提供证明材料）
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五、申报主体意见

（申报主体）自愿申请标准先进性评价，承诺本次申报所提交的

相关数据和信息均真实、有效，如有违反，愿承担由此产生的相应责任。

申报主体负责人（签字）：

（申报主体公章）

年 月 日

六、推荐单位意见

（推荐单位公章）

年 月 日
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